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Titulares

ESPECTADORES UNICOS TOTALES: Los Espectadores Unicos
acumulados en el mes en Television Tradicional alcanzan la cifra de 43,3
millones (el 92,9 % de la poblacién de Espana).

ESPECTADORES UNICOS DIARIOS: 27,9 millones de espafioles ven
cada dia la Television Tradicional al menos un minuto (el 59,9 % de la
poblacion).

TOTAL CONSUMO DE TELEVISOR (TRADICIONAL + HIiBRIDO): El
tiempo del total consumo del Televisor es de 229 minutos por persona
al dia (-8', -3 % vs ano anterior).Ademas, el tiempo por espectador al
dia es de 343 minutos (-4', -1%).

CONSUMO TV TRADICIONAL: ElI consumo de TELEVISION
TRADICIONAL es de 294 minutos por espectador al dia (-8, -3 % vs aio
anterior) y de 176 minutos por persona al dia ( -12', -6 % vs ano anterior).

CONSUMO HIBRIDO: EI Consumo Hibrido (Otros consumos
audiovisuales) promedia 53 minutos por persona al dia (+ 4', 8 % vs ano
anterior).Por espectador al dia el promedio es de 180 minutos (+2,
0,2%).

CONSUMO HIBRIDO EXCLUSIVO: La audiencia exclusiva del Consumo
Hibrido, es decir, el nUmero de personas que usa diariamente el televisor
para otra actividad diferente a ver la Television Tradicional es de 3,2
millones de espectadores.

TOP 3 POR GRUPOS EDITORIALES: Atresmedia es el grupo lider con
el 27 % de cuota de pantalla. Le sigue Mediaset con el 24,6 % y en tercer
lugar GRUPO RTVE con el 15,6 %.
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TOP 3 CADENAS GENERALISTAS NACIONALES: A3, con el 12,6 % de
cuota de pantalla, lidera el mes. Le siguen Lal,10,2 % y T5, 9,3 %, entre

las tres primeras.

TOP 3 CADENAS AUTONOMICAS: TV3 encabeza el rdnking de Cadenas
Autondmicas con mayor cuota con el 14,5 % , seguida de ARAGON TV
conel 1,6 %y C.SUR con el 9 % de cuota de pantalla en sus ambitos de
emision.

TOP 3 CADENAS TEMATICAS DE PAGO: El conjunto de Tematicas de
Pago suman el 10,7 % de cuota, con el siguiente top 3 de cadenas:
LALIGA TV por M+ (0,3 %), CANAL HOLLYWOOD (0,3 %) y MOVISTAR
PLUS+ (0,3 %).

EMISION MAS VISTA DEL MES: La emisidon mas vista del mes
corresponde a FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-SUIZA
(Lal, 18-nov-24) con 3,4 millones y 25,3% de cuota de pantalla.

MINUTO MAS VISTO DEL MES: El minuto de oro del mes se produce
durante la emisién FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE (Lal, 18-nov,
22:29h) con una audiencia de 4,2 millones.

INFORMATIVOS DIARIOS MAS VISTOS: Los informativos de A3 son los
mas vistos durante 4 anos y 11 meses de forma ininterrumpida con
2.047.000 de audiencia media y 18,8% de cuota.

ACTIVIDAD PUBLICITARIA: Se registra actividad de 1.564 anunciantes
diferentes. Desciende la presion publicitaria de GRPs en un -8,6 % vy el
numero de campafas activas un -3,2 %.
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Vision Global

Cadenalider

CONSUMO TELEVISION
TRADICIONAL

2 9 I ’ Consumo TV por Regiones

® Min.per/dia
espectador/dia

176’

persona/dia

-8’ -3%

*Dif. nov-24
VS. nov-23

AST ™ 5T
LM ™Y
RES i 180"
AND RS
ARA 188"
CAL R T
Y L e B BT

VAL 8
PV A — 1757
CAN e
MUR ™ 70"
CAT ™ 5"
MAD s 158
NAV  — 156"
BAL SSTEGT

12" -e%

*Dif. nov-24
Vs. nov-23

ESPECTADORES UNICOS
TELEVISION TRADICIONAL

ACUMULADO MENSUAL

Cobertura mes
52,5

PROMEDIO DIARIO

Cobertura dia

S50

OTROS CONSUMOS
AUDIOVISUALES

53’ = INTERNET = PLAY
persona/dia -
+4' 8%
*Dif. nov-24
Vs. nov-23

CONSUMO TOTAL TELEVISOR

(televisién tradicional+otros consumos audiovisuales):

229" . 343’ -
-3% 1%
persona/dia espectador/dia

*Dif. nov-24 vs. nov-23

nov-24

RANKING CADENAS

5

. nov-24 Esp?ctadores
Cuota Vs nov-23 Unicos

A3 12,6% -0,4 32,7 mill.
Lal 10,2% +0,2 r 34,1 mill.
TS 9,3% -0,4 29,8 mill.
AUT 8,4% +0,1 27,9 mill.
LA SEXTA 7,4% +0,3 30,8 mill.
CUATRO 6,3% +0,8 31,3 mill.
La2 2,8% +0,1 25,6 mill.
FDF 2,3% -0,4 17,8 mill.
ENERGY 2,0% -0,9 13,2 mill.
ATRESERIES 2,0% +0,1 12,7 mill.
NOVA 1,9% 0,0 12,2 mill.
DIVINITY 1,9% -0,1 13,0 mill.
BEMADtv 1,9% +0,4 17,2 mill.
TRECE 1,9% -0,1 13,9 mill.
NEOX 1,8% -0,2 18,8 mill.
DMAX 1,6% 0,0 17,0 mill.
24H 1,5% 0,0 16,9 mill.
PARAMOUNT NETWORK 1,5% 0,0 15,9 mill.
TEN 1,3% +0,1 10,9 mill.
MEGA 1,2% -0,3 15,9 mill.
DKISS 1,2% 0,0 12,1 mill.
BOING 0,9% -0,1 12,3 mill.
GOL PLAY 0,8% -0,2 12,8 mill.
DISNEY CHANNEL 0,8% 0,0 11,2 mill.
CLAN 0,7% -0,2 11,6 mill.
REAL MADRID HD 0,5% -0,1 10,7 mill.
TELEDEPORTE 0,4% -0,1 11,2 mill.
BOM Cine 0,4% 0,0 5,7 mill.
AUT PRIV 0,3% 0,0 5,0 mill.

Tematicas Pago -> 10,7% (+0,7)

*Dif. nov-24 vs. nov-23

EMISION MAS VISTA
Lal
FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-SUIZA, 18-

nov-24

3,4 millonesy 25,3%

MINUTO MAS VISTO DEL MES

4,2 millones

FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE

)\ BARLOVENTO
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ESPECTADORES UNICOS
TELEVISION TRADICIONAL

L

rLos ESPECTADORES UNICOS acumulados en el mes de

noviembre 2024 alcanzan la cifra de 43,3 millones,
que representa el 92,9% de la poblacién,
que si contacta con la Television Tradicional.

27,9 millones de espanoles ven cada dia la Television

Tradicional al menos un minuto, es decir,
el 59,9% de la poblacion.

Por el contrario, hay 3,3 millones de “teleféobicos”, el 7% de la
poblacion, gue no ha visto en ningun momento la television este mes.

ESPECTADORES UNICOS (millones)

IND.

HOM

DIARIOS

4+ I 27.9 mill.

13.4 mill.

MUJ I 14.6 mill.

4-12 H 1.7 mill

13-
25-
45 -
65-

24 H 2.2 mill

44 EEE 5.6 mill

64 HEEEEEE 10.4 mill
74 EE 41 mill

75+ HE 4.0 mill

100.0
75.0
50.0
25.0

0.0

ESPECTADORES UNICOS (millones)

IND. 4+

HOM
MUJ

4-12
13-24
25-44
45-64
65-74
75+

43.3 mill.

21.0 mill.
22.3 mill.

3.7 mill.
5.4 mill.
10.5 mill.
14.0 mill.
4.9 mill.
4.8 mill.

COBERTURA POR GRUPOS POBLACION

DIARIOS /

IND. 4+ 59,9
HoM ' s5g.7
My, T 1.0
4.12 W 425

13-24 T 344

25-44 T 47.4

45-64 "— 7.1

65-74 W———52.0
75+ S 50.7
AND NN 622
CAT N 559

P.VAS [WE— 621

) |\ BARLOVENTO
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GAL ™ — 643
MAD — 550

VAL T— s 6
CcLM — 63.0
CAN T 57.9

AR, W 3.6
AST — 3.9
pAL E— 57

MUR — 1.0
Cy| 'Me— 66.2
RES M 6.6
NAy T 589
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CONSUMO TV
TRADICIONAL

=

El

mismo mes del ano pasado).

al mes de noviembre-23.

tiempo de consumo diario por
encienden/ven la television cada dia) es de 294 minutos ( -8 que en el

espectador (sobre los que

Cada persona (sobre el universo de poblacion de 46,6 millones) ha
dedicado un promedio de 176 minutos (2 horas y 56 minutos) al dia a ver
la Television Tradicional este mes, o que supone =12' (-6%) con respecto

|

L

Los grupos sociodemograficos que mas tiempo consumen television
(persona/dia) son las mujeres (188') y los mayores de 64 afnos (329") v,
por regiones, Asturias (211"), Castilla La Mancha (191") y Resto (190").

Tiempo
- " espectador/dia
. . Tiempo persona/dia Mismo mes desde 1992: ’
4
%= 176’ * 2:56 294
-12"-6% I s
—
, T
@ 164 Minutos persona/dia 329’ 348
por cortes de edad:
-5% -7% 214’
hom
, , —95'
63 5% 57 5% -10% -8% -5% Lag
Minutos persona/dia por regiones: 4-12 13-24 25-44 45-64 65-74 75+
211 ,
191 190’ 189" 188’ 188’ 188’ 186’ 179’ 175’ 170
158’ 158’ 156’ 150’
-5%| t12%| |-8%| |-4%]| |-5% -8%| |-4%]| |-6%| FOHY | 4% 1% -8% -9%| |-1% | F12%
AST CcLM RES AND ARA GAL CYL VAL P.VAS CAN MUR CAT MAD NAV BAL
*Diferencias nov-24 vs. nov-23

y
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OTROS CONSUMOS
AUDIOVISUALES

El promedio de los “Otros Consumos Audiovisuales”
es de 53 minutos por persona al dia,
+4' (8%) qque en nhoviembre-23.

El 23% del total uso del televisor es para “Otros consumos
audiovisuales” diferentes a ver la television convencional, es decir:
Plataformas de streaming, de video, Contenidos grabados, Juegos,

Radio...

La audiencia exclusiva de esta modalidad, es decir, el numero de
personas que usa diariamente el televisor para otra actividad diferente
a ver la television Lineal-Tradicional es de espectadores es de

3.150.000.

MINUTOS
‘ MILLONES
PERSONA/DIA ESPECTADORES ME‘EE?EFS
ar s UNICOS UNICOS
L ) ACUMULADO MES L ) DIARIOS

*Diferencias nov-24 vs. nov-23

(11 33
INTERNET p “PLAY” g “OTROS
3
6+3' 3 o’ -1'
Streami de vid i i . .
cUyo origen es Internet, elemplo (Ryer?or%(#jigggg o 7Cc(1)igtsegrlg\?igs%.rabados Videojuego y Radio TDT.

YouTube.

Tiempo promedio consumo
"Otros consumos audioviosuales”

Los grupos de edad que mas por grupos de edad

i i os “Otros
tiempo dedican a los "O S ing. 4+ | 53
consumos audiovisuales” son

los individuos de 25 a 44
afos (gg') vy los ninos de 4 EERYEY 37’

a 12 afos (g4r). | 68’
] 62’
| 40’
271

BARLOVENTO
COMUNICACION

CONSULTORIA AUDIOVISUAL Y DIGITAL




Informe Audiencia TV Noviembre-24 | Elaborado por Barlovento Comunicacion 9

CONSUMO TOTAL
TELEVISOR

El tiempo total de uso del televisor
(Tradicional + otros consumos)
es de 229' por persona al dia
y de 343’ por espectador al dia

R

Tiempo total uso televisor

OVer la television tradicional

TIEMPO DE USO DEL TELEVISOR PERSONA/DIA B Otros consumos audiovisuales
POR SEGMENTOS POBLACIONALES

TARGET PER.I;(E)::?DI'A *Dif-nn:\:’-zz; -
Ind. 4+ (inv) 229’ -8  -3%
HOM 219’ -6'  -3%
MUJ 239’ -10'  -4%
4-12 nz’ -7 -6%
13-24 94’ o’ 0%
25-44 162’ -10' -6%
::::: ;:Z: 11; :i En este mes_el tiempo total de
Jes 269" s uso del televisor por persona al

dia es de 3:49, que sobre las 24
ANDALUCIA 247 o horas del dia, supone el 16% del
CATALUNA 216’ -12'  -5% ’
PAIS VASCO 219’ -18' -8% total.
GALICIA 220’ -20' -8%
MADRID 219’ -13'  -6% Tiempo total uso televisor
& LSS 247" 7 3% sobre el total del dia
CASTILLA LA MANC 247 -20' -8% DOUsando el televisor OResto del dia
CANARIAS 230’ +16' 7%
ARAGON 242’ -10'  -4%
ASTURIAS 246’ -12' -5%
BALEARES 211 -8 -4%
MURCIA 228’ +3' 1%
CASTILLA LEON 232’ +3' 1%
RESTO 241 -16' -6%
NAVARRA 196’ -6' -3%
T.COMERCIAL 179’ -10'  -5%
1% BARLOVENTO

)| COMUNICACION
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RANKING
CADENAS ABIERTO

Antena3, 12,6%, cadena lider en el mes

Los espectadores tnicos del total de las cadenas
en abierto son 42,8 millones, el 92% de cobertura.

» La cadena mas vista es Antena 3 con el 12,6%.
» En segunda posicion se coloca Lal (10,2%).

» En tercera posicion se situa T5 (9,3%).

» En cuarto lugar, AUTONOMICAS (8,4%).

» En quinta posicion, LA SEXTA (7,4%),

» Les siguen CUATRO (6,3%), La2 (2,8%), FDF (2,3%),
ENERGY (2%) y ATRESERIES (2%), para completar la
tabla de las diez primeras.

El conjunto de las mas de 80 cadenas que conforman las
Tematicas de Pago (10,7%), se analizan en un epigrafe
independiente.

2 )\ BARLOVENTO
\| COMUNICACION
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RANKING

CADENAS ABIERTO

DI mov-24 Espt’aci_:adores Cob%
RNK Cuota Vs nov-23 Unicos
1 A3 12,6% -0,4 32,7 mill. 70,1%
2 Lail 10,2% +0,2 5= 34,1 mill. 73,.2%
3 TS5 9,3% -0,4 29,8 mill. 63,9%
aq AUT 8,4% +0,1 27,9 mill. 59,9%
5 LA SEXTA 7.,4% +0,3 30,8 mill. 66,0%
6 CUATRO 6,3% +0,8 31,3 mill. 67,1%
7 La2 2,8% +0,1 25,6 mill. 54,9%
8 FDF 2,3% -0,4 17,8 mill. 38,2%
9 ENERGY 2,0% -0,9 13,2 mill. 28,2%
10 ATRESERIES 2,0% +0,1 12,7 mill. 27,3%
1 NOVA 1,9% 0,0 12,2 mill. 26,1%
12 DIVINITY 1,9% -0,1 13,0 mill. 27,9%
13 BEMADtv 1,9% +0,4 17,2 mill. 36,8%
14 TRECE 1,9% -0,1 13,9 mill. 29,8%
15 NEOX 1,8% -0,2 18,8 mill. 40,4%
16 DMAX 1,6% 0,0 17,0 mill. 36,5%
17 24H 1,5% 0,0 16,9 mill. 36,2%
18 PARAMOUNT NETWORK 1,5% 0,0 15,9 mill. 34,1%
19 TEN 1,3% +0,1 10,9 mill. 23,3%
20 MEGA 1,2% -0,3 15,9 mill. 34.2%
21 DKISS 1,2% 0,0 12,1 mill. 25,9%
22 BOING 0,9% -0,1 12,3 mill. 26,4%
23 GOL PLAY 0,8% -0,2 12,8 mill. 27,5%
24 DISNEY CHANNEL 0,8% 0,0 11,2 mill. 24,0%
25 CLAN 0,7% -0,2 11,6 mill. 24.,9%
26 REAL MADRID HD 0,5% -0,1 10,7 mill. 22,9%
27 TELEDEPORTE 0,4% -0,1 11,2 mill. 24,1%
28 BOM Cine 0,4% 0,0 5,7 mill. 12,1%
29 AUT PRIV 0,3% 0,0 5,0 mill. 10,7%
BARLOVENTO
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LIDERAZGOS
DEMOGRAFICOS

Antena3 lider en ambos sexos y en
mayores de 13 aios.

Boing lidera en niios de 4 a 12 anos.
Lal lidera en “Target Comerial”

Por regiones Lal es la cadena lider en Madrid y Pais Vasco y Antena 3
es lider en Andalucia, Aragdn, Asturias, Baleares, C. Valenciana,
Canarias, Castilla La Mancha, Castilla Ledn, Galicia y Murcia. TV3 es la
cadena mas vista en Cataluna y Aragdon TV en Aragon.

Por franjas horarias, Antena3 lidera en la sobremesa, tarde y “prime-
time”, mientras que Lal en la cadena mas vista en la mafana y
madrugada y Telecinco la mas vista en el “Late-night”.

LIDERAZGOS CUOTAS CADENA LIiDER
TARGETS FRANJAS HORARIAS

z > [ maRana | [ sosremesa ] TARDE
Targets OPCION | OPCION Lal - I“I
Ind. 4+ (inv) > Lal T5 : N A3 | -

HOM >

MUJ > PRIME-TIME | LATE-NIGHT || MADRUGADA |
4-12 2 | A3 | TS5 o La
13-24 > : . :

25-44 >

45-64 >

65-74 > . CADENA LIiDER

75+ > DIAS DE LA SEMANA

T.COMERCIAL >

AND > . LUN - MAR - MIE - JUE - VIE - SAB - DOM
CAT >

Eus 3
GAL > T5

MAD > CADENA LI'DIER

c.v > DIA A DIA

CLM > Lal

CAN > T5 CUATRO » " L 17
ARA > | ARAGON TV [ A3 27 < 1 35
AST > TS5 a a a
BAL > Lal T5

MUR > Lal T5

CYL > Lal T5

NAV > Lal

RES > Lal T5

. BARLOVENTO
i/ COMUNICACION
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INFORMATIVOS
DIARIOS

Los informativos de Antena 3
(2.047.000 de audiencia media y 18,8% de cuota)
son los mas vistos desde hace 4 anos y 11 meses consecutivos,
en el promedio de la audiencia media
L de las principales ediciones de sobremesa y noche.

Los informativos de Lal (1.259.000 de audiencia media y 11,6% de cuota)
son la segunda opcidn mas vista y los de T5 (1.079.000 de audiencia
media y 9,9% de cuota) los terceros.

Dia . ESPECTADORES

semana Cadena N2 Emis. | AM(000) Cuota UNICOS Cobertura

60 ) (0Y:y4 18,8% 23,4 Mill. 50%

LOTEs & 58 1.259 11,6% 24,6 M.iII. 53%

Domingo 60 1.079 9,9% 18,4 Mill. 40%

60 915 9,8% 19,3 Mill. 42%

60 542 6,2% 19,7 Mill. 42%

42 2.198 20,0% 19,8 Mill. 42%

LOTEs & 40 1.243 11,5% 19,9 Mill. 43%

Viernes 42 1.079 9,8% 14,9 Mill. 32%

42 970 10,1% 15,1 Mill. 32%

42 496 57% 14,8 Mill. 32%

18 iI850 16,4% 15,8 Mill. 34%

Sabado y 18 1.288 11,8% 18,0 M_ill. 39%

Domingo 18 1.080 10,2% 1,7 Mill. 25%

18 812 9,1% 13,1 Mill. 28%

18 649 7,4% 13,3 Mill. 28%

RESULTADOS POR EDICIONES
AUDIENCIA MEDIA (000)

SobremesalL-V Noche L-V
2.176 2.219
1.356
1154 1.026 026 1130 1.002
. . a96 I l a96
A3 La1l TS LA CUATRO A3 La1l TS LA CUATRO
SEXTA SEXTA
Sobremesa SyD Noche SyD
1.991
1.510
1.380
1.210 121
957 ° 979
. 644 582 715
A3 La1l TS LA CUATRO A3 La1l TS LA CUATRO
SEXTA SEXTA

BARLOVENTO
COMUNICACION
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CADENAS
AUTONOMICAS

*Desde enero 2023 se ofrece el dato de audiencia con segundas residencias totales.

El conjunto de cadenas Autonémicas
promedia el 8,4 % de cuota de pantalla.

El nimero de espectadores unicos acumulados
es de 27,9 millones, el 59,9 % de cobertura.

La cadena autondmica con mayor cuota este mes es TV3 (14,5%),
ARAGON TV (11,6%), C.SUR (9%), TVG (8,4%), ETB2 (8,1%), CMM (5,9%),
TVCAN (5,3%), CANAL EXTREMADURA TV (5,3%), IB3 (51%) vy
TELEMADRID (4,6%), entre las 10 primeras.

3 i isié + .
Cuota en su ambito de emision [+2r TOT] * A Punt (Valencia): Mejor mes de noviembre de su historia
Tv: I 14.5% * Aragén TV (Aragén) : Mejor mes de noviembre de su historia.
ARAGON TV NN 11.6% . - -
c.sUR IS 9.0% * Canal Sur (Andalucia): Mejor mes de noviembre desde 2022.
Tve I 8.4% * Canal Extremadura TV (Extremadura): Mejor mes de
eTe2 N 8.1% noviembre desde 2021.
cvM I 5.9%
TvcAN I 5.3% * IB3 (Baleares): Mejor mes de noviembre desde 2022.
CANAL EXTREMADURA TV I 5.3% * ETB2 (Pais V Mei u iembre desde 2021
ie3 I 5.1% (Pais Vasco) : Mejor mes de noviembre desde .
TELEMADRID I 4.6%

APuNT I 4.3%
TPA I 3.9%
Laztv Il 2.5%
eTe1 Il 2.0%
3/24 Il 1.9% Autonémicas Privadas
EsPORT3 M 1.3% 0,3%
ETB4 . 1.0% =0,0 Cuota ambito emisién% i i mes a6 ant

TPA2 W 0.9%
La7 (CyL) 1,5% (0,2)

LAOTRA B 0.8%

TvGe2 B 0.8%
sx3/33 1 0.5% tasceyy s
AND-TV | 0.4%
ETB3 | 0.2% 8MADRID (MAD) 0.5% (-0
TV3CAT | 0.1%
CSURHD 0.0% Lasg M(e\;i;tf)rraneo j 0.5% (O

GALICIATV 0.0%

BARLOVENTO
| COMUNICACION
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CADENAS

AUTONOMICAS
PUBLICAS

CUOTA % Y ESPECTADORES UNICOS
EN EL MES POR REGIONES

Andalucia 5 [ Asturias

cuota ESPEC.UNICOS Cob% cuota ESPEC.UNICOS Cob% cuota ESPEC.UNICOS
C.SUR 9,0% —-> 5,3 Mill. 63,9% 11,6% - 0,9 Mill. 68,4% TPA 3,9% - 0,5 Mill.
AND-TV 0,4% - 2,5Mill. 30,3% TPA2 0,9% —> 0,3 Mill.

Baleares Canarias

cuota ESPEC.UNICOS

CMM 5,9% -> 1,1 Mill.

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

5,3% > 1,4 Mill. 59,7%

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

IB3 5,1% -> 0,6 Mill. 45,3%

Extremadura Galicia

Cataluina

cuota ESPEC.UNICOS
TVG 8,4% - 1,7 Mill.
TVG2 0,8% -> 1,2 Mill.
GAL. TV 0,0% > 0,1Mill.

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

5,3% - 0,6 Mill. 57,1%

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

TV3 14,5% > 4,0 Mill. 53,1%
SX3/33 0,5% - 2,0 Mill. 25,7%
3/24 1,9% > 2,9 Mill. 37,4%
ESPORT3 1,3% -> 2,0 Mill. 26,9%
TV3CAT 0,1% - 0,3 Mill. 4,5%

Madrid

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

TELEMADRID 4,6% -~ 3,3 Mill. 48,9%

Pais Vasco

LAOTRA 0,8% - 2,0 Mill. 30,0%

cuota ESPEC. UNICOS
ETB1 2,0% > 1,1Mill.
ETB2 8,1% -> 1,4 Mill.

Murcia

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

Valencia

LA7TV 2,5% - 0,8 Mill. 52,9% ETB3 0,2% - 0,4 Mill.

ETB4 1,0% - 0,7 Mill.

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

A PUNT 4,3% - 2,8 Mill. 55,6%

BARLOVENTO
COMUNICACION

CONSULTORIA AUDIOVISUAL Y DIGITAL

. Castilla La Mancha

Cob%
53,4%
31,9%

Cob%
55,0%

Cob%
65,1%
44,7%
2,2%

Cob%
49,4%
65,2%
17,3%
33,5%
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INFORMATIVOS
AUTONOMICAS

Se ponderan las principales ediciones
de sobremesa y noche de lunes a domingo.

Cuota% en Espectadores

ambito emision Unicos (000 Cob%
> TV3 23,5% > 3.267 42,9%
» ARAGON TV 22,7% > 627 48,8%
» ETB2 19,9% > 556 44,8%
> TVG 11,4% > B[4 5 43,5%
» C.SUR 10,9% > 3.327 39,9%
» TVCAN 9,6% > 903 39,9%
> IB3 9,3% > 348 28,2%
» TELEMADRID 8,6% > 1.857 27,6%
>» CMM 8,4% > 646 32,2%
» A PUNT 8,0% > 1.902 37,8%
> TPA 7,7% > 308 31,4%
» LAZ7TV 6,4% > 431 28,7%
© 3 R etbly (®
A PUNT ARAGON TV C.SUR cMM ETB2 B3
la? OX TPA 3 Ci=x
La 7 TV Murcia TELEMADRID TVCAN TVG

BARLOVENTO
| COMUNICACION
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BANKING
TEMATICAS PAGO

Las Tematicas de Pago firman el 10,7%
Los espectadores Unicos ascienden a 20,2 millones,
el 43,3% de cobertura poblacional.

El ranking de cadenas de este grupo de cadenas estd conformado por
LALIGA TV por M+ (0,3%), CANAL HOLLYWOOD (0,3%), MOVISTAR PLUS+
(0,3%), DAZN LaLiga (0,3%), WARNER TV (0,2%), LIGA DE CAMPEONES por M+
(0,2%), STAR CHANNEL (0,2%), AXN (0,2%), CANAL HISTORIA (0,1%) y
CALLE 13 (0,1%).

Cuota Dif v =ohect Cob%
nicos

Rnk TEMATICAS PAGO 10,7% +0,7 20,2 mill. 43,3%
1 LALIGA TV por M+ I 0,3% 0,0 4,0 mill. 8,5%
2 cANAL HoLLYwoop I 0,3% +0,1 4,1 mill. 8,9%
3 MOVISTAR PLUS+ I 0,3% +0,1 4,0 mill. 8,7%
4 DAZN LaLiga I 0,3% 0,0 4,1 mill. 8,8%
5 WARNERTVIEEEll 0,2% 0,0 4,3 mill. 9,2%
6 tica e campeonNeEsporM+ [ 0,2% 0,0 3,3 mill. 7,2%
7 STARCHANNELHEEE 0.2% 0,0 3,9 mill. 8,3%
8 AXNEE 0,2% -0,1 4,2 mill. 9,0%
9 CANAL HisTorRIA R 0,1% 0,0 2,5 mill. 5,3%
10 caLLe 130 0,1% -0,1 3,1 mill. 6,6%
n VAMOS por M+ I 0,1% 0,0 3,1 mill. 6,7%
12 coMEDY CENTRAL I 0,1% -0,1 4,0 mill. 8,5%
13 Amc Il 0,1% 0,0 2,5 mill. 5,3%
14 TcMIER 0,1% 0,0 3,8 mill. 8,1%
15 piscoVvERY IR 0,1% 0,0 2,1 mill. 4,4%
16 sYFY R 0,1% 0,0 3,0 mill. 6,3%
17 CANAL cocINA 0,1% 0,0 2,4 mill. 5,3%
18  NATIONAL GEOGRAPHIC [l 0,1% 0,0 2,2 mill. 4,7%
19 pAzN F1 Il 0,1% 0,0 1,4 mill. 3,1%
20 XxTRM IR 0,1% +0,1 1,5 mill. 3,3%
21 somos 0,1% 0,0 1,3 mill. 2,7%
22 DECASA H 0,1% 0,0 2,2 mill. 4,7%
23 AXN MoVIES Il 0,1% 0,0 1,9 mill. 4,0%
24 LALIGA TV HYPERMOTION - 0,1% +0,1 1,6 mill. 3,5%
25 cosmo 0,1% 0,0 3,1 mill. 6,6%

y ') BARLOVENTO
)} COMUNICACION
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GRUPOS
TEMATICAS PAGO

Ranking grupos editoriales de Pago Cuota Espect. Unicos Cob%
@D | MOVISTAR 1,4% 9,4 Mill. 20,1%
@ | AMC NETWORKS INTERNATIONAL SOUTHEF 1,2% 8,9 Mill. 19,0%
® | pAzN 0,5% 5,4 Mill. 11,6%
@ | FOX INTERNATIONAL CHANNELS 0,4% 5,6 Mill. 12,1%
(® | TURNER 0,4% 5,9 Mill. 12,5%
® | SONY PICTURES TELEVISION INTERNATION, 0,3% 4,8 Mill. 10,3%
@ | UNIVERSAL NETWORKS INTERNATIONAL 0,2% 4,3 Mill. 9,3%
VIACOM 0,2% 5,0 Mill. 10,7%
© | DISCOVERY NETWORKS 0,2% 3,4 Mill. 7,3%

*Dentro de cada grupo sélo se incluye la aportacién de las cadenas de pago.

El consumo a través de la TV de Pago representa el 28,4% del total.

De todo el consumo televisivo en la modalidad de Pago, el 41,3%
corresponde a cadenas exclusivas de TV de Pago
y el restante 58,7% a cadenas en abierto.

Peso del consumo de las Cuotade p_antalla
cadenas exclusivas de pago cadenas Abierto vs.
sobre el total TV Pago Tematicas Pago

® Abierto
® Tem. Pago

-/

41,3%

BARLOVENTO
COMUNICACION
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EMISIONES
MAS VISTAS

La emision mas vista del mes corresponde a

FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-
SUIZA (Lal, 18-nov-24): 3.434.000 y 25,3%

*(sin tener en cuenta las emisiones en simulcast)

AUDIENCIA | ESPECT.
m Tltu'O/DescrIDCIon m UNICOS

FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-SUIZA 18-nov-24 25,3% 3.434 8,3 mill.
2 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / DINAMARCA-ESPANA Lal 15-nov-24 252% 3.077 6,9 mill.
3 EL HORMIGUERO / ARTURO PEREZ-REVERTE A3 O4-nov-24 19,2% 2.708 5,5 mill.
4 ANTENA 3 NOTICIAS 2 A3 13-nov-24 19,4% 2.549 3,7 mill.
5 ANTENA 3 NOTICIAS 2 -5 Il> O-nov-24 20,0% P56 3,8 mill.
6 LA REVUELTA / RIGOBERTA BANDINI-RAUL CIMAS La1l 25-nov-24 17,8% 2.457 5,8 mill.
7 ANTENA 3 NOTICIAS 2 11-nov-24 19,3% P56 3,7 mill.
8 ANTENA 3 NOTICIAS 2 12-nov-24 18,8% 2.448 3,7 mill.
9 ANTENA 3 NOTICIAS 2 21-nov-24 19,9% 2.406 3,6 mill.
10  ANTENA 3 NOTICIAS 1 14-nov-24 24,2% PRSO0 3,4 mill.
1 ANTENA 3 NOTICIAS 1 13-nov-24 23,1% PRS85 3,5 mill.
12 EL HORMIGUERO / VICENTE VALLES 1-nov-24 17,9% 2.4 5,1 mill.
13 ANTENA 3 NOTICIAS 2 18,8% PR365 3,5 mill.
14 ANTENA 3 NOTICIAS 2 18,5% 2%y 3,7 mill.
15 ANTENA 3 NOTICIAS 2 19,2% PRS2 2 3,6 mill.
16 ANTENA 3 NOTICIAS 1 24,4% 2.308 3,4 mill.
17 ANTENA 3 NOTICIAS 2 17,0% 2.282 3,8 mill.
18 ANTENA 3 NOTICIAS 1 12-nov-24 23,5% 270 3,3 mill.
19 LA REVUELTA / HUGO SILVA-BIZNAGA Lal 26-nov-24 16,8% 2.269 4,8 mill.
20 ANTENA 3 NOTICIAS 2 “26-nov-24 18,6% 2.268 3,7 mill.
21 LA REVUELTA / JORGE MARTIN-CA7RIEL & PACO AMOROSO Lal 28-nov-24 16,7% 2.266 5,0 mill.
22 ANTENA 3 NOTICIAS 1 FIN DE SEMANA - <INO3-nov-24 21,1% 2.247 3,4 mill.
23 ANTENA 3 NOTICIAS 1 V-l > 5-nov-24 23,5% PR230 3,3 mill.
24 ANTENA 3 NOTICIAS 2 A3 14-nov-24 17,7% 2228 3,5 mill.
25  EL HORMIGUERO / MARTIN BERASATEGUI-DAVID DE JORGE V- %I 13-nov-24  16,4% pR225 4,8 mill.

BARLOVENTO
COMUNICACION
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LO MAS VISTO POR
GENEROS PROGRAMACION

CADENAS ABIERTO

I

CINE

1 PELICULA DE LA SEMANA / SAN ANDRES (Lal, 24-nov-24): 1.485.000 y 12,8%
2 PELICULA DE LA SEMANA / 2 GUNS (Lal, 17-nov-24): 1.283.000 vy 11%
3 PELICULA DE LA SEMANA / 65 (Lal, 10-nov-24): 1.253.000 y 10,5%

=

Tgr ENTRETENIMIENTO

1 EL HORMIGUERO / ARTURO PEREZ-REVERTE (A3, 04-nov-24): 2.708.000 vy 19,2%
2 LA REVUELTA / RIGOBERTA BANDINI-RAUL CIMAS (Lal, 25-nov-24): 2.457.000 y 17,8%
3 EL HORMIGUERO / VICENTE VALLES (A3, 11-nov-24): 2.375.000 y 17,9%

SERIES

1 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 13-nov-24): 1.284.000 vy 13%
2 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 25-nov-24): 1.259.000 vy 13,5%
3 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 11-nov-24): 1.253.000 vy 14,2%

I

1T ANTENA 3 NOTICIAS 2 (A3, 13-nov-24): 2.549.000 vy 19,4%
2 ANTENA 3 NOTICIAS 2 (A3, 20-nov-24): 2.516.000 y 20%
3 ANTENA 3 NOTICIAS 2 (A3, TI-nov-24): 2.456.000 y 19,3%

{y CULTURALES

1 COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO / CALAMARES RELLENOS MAR Y MONTARNA (A3, 20-nov-24): 959.000 y 18,8%
2 COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO / ARROZ CON CHAMPINONES,JAMON Y SALSA DE SOJA (A3, 21-nov-24): 952.000 y 19,2%

-

3 COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO / CANELONES DE CALABACIN RELLENOS DE VERDURAS Y LANGOSTINOS (A3, 07-nov-24): 916.000 v 17,7%

) ! DEPORTES

1 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-SUIZA (Lal, 18-nov-24): 3.434.000 y 25,3%
2 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / DINAMARCA-ESPANA (Lal, 15-nov-24): 3.077.000 y 25,2%
3 PREVIO FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-SUIZA (Lal, 18-nov-24): 1.355.000 y 12%

)

ANIMACION

1 LOS SIMPSONS (NEOX, 28-nov-24): 332.000 y 3,6%
2 LOS SIMPSONS (NEOX, 28-nov-24): 267.000 y 2,9%
3 LOS SIMPSONS (NEOX, 21-nov-24): 244.000 y 2,5%

BARLOVENTO
COMUNICACION
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LO MAS VISTO POR
CADENAS AUTONOMICAS

TOP EMISIONES 1:s AUTONOMICAS

CON SEGUNDAS RESIDENCIAS TOTALES

C.SUR (Andalucia)
1 NOTICIAS PROVINCIALES 2 (C.SUR, 13-nov-24): 430.000 vy 16,3%
2 ANDALUCIA DIRECTO (C.SUR, 13-nov-24): 402.000 y 21,1%
3 NOTICIAS 2 (C.SUR, 13-nov-24): 370.000 vy 14,9%

|

> ARAGON TV (Aragdn)
1 ARAGON NOTICIAS 1 (ARAGON TV, 04-nov-24): 105.000 y 40,4%
2 ARAGON NOTICIAS 1 (ARAGON TV, 13-nov-24): 100.000 y 36,9%

3 ARAGON NOTICIAS 1 (ARAGON TV, 25-nov-24): 99.000 vy 37,3%

TPA (Asturias)
1 EL PICU (TPA, 29-nov-24): 32.000 y 12,6%
2 TPA NOTICIAS 2 (TPA, Ol-nov-24): 31.000 y 10,6%
3 TPA NOTICIAS 2 (TPA, 17-nov-24): 31.000 y 10,2%

IB3 (Baleares)
1 EL TEMPS 1 (B3, 12-nov-24): 52.000 y 22,8%
2 IB3 NOTICIES VESPRE (IB3, O1-nov-24): 52.000 y 15,8%
3 IB3 NOTICIES MIGDIA (IB3, O1-nov-24): 43.000 vy 19,1%

TVCAN (Canarias)
1 DEPORTES TN2 (TVCAN, 16-nov-24): 74.000 y 14,8%
2 TELENOTICIAS FIN SE 2 (TVCAN, 16-nov-24): 70.000 y 15,7%
3 EN OTRA CLAVE:EN CAPITULOS ANTERIORES (TVCAN, 03-nov-24): 69.000 vy 11,4%

o CMM (Castilla La Mancha)
1 EN COMPANIA (CMM, 15-nov-24): 60.000 vy 13,3%
2 ANCHA ES CASTILLA-LA MANCHA (CMM, O7-nov-24): 59.000 y 9,8%
3 EN COMPARNIA (CMM, 25-nov-24): 58.000 y 13,8%

- _
TV3 (Cataluia)

1 TELENOTICIES MIGDIA (TV3, O4-nov-24): 632.000 y 36%
2 TELENOTICIES VESPRE (TV3, O4-nov-24): 579.000 y 24,5%
3 TELENOTICIES COMARQUES (TV3, 04-nov-24): 568.000 y 35,9%

1 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / CELTA VIGO-GETAFE (TVG, 04-nov-24): 137.000 y 15,6%
2 O TEMPO (TVG, 24-nov-24): 111.000 vy 14,2%
3 TELEXORNAL 2 (TVG, 24-nov-24): 110.000 vy 13,8%

o) TELEMADRID (Madrid)

1 MADRID DIRECTO (TELEMADRID, 28-nov-24): 217.000 y 17,4%
2 TELENOTICIAS 2 (TELEMADRID, 28-nov-24): 147.000 y 10,4%
3 TELENOTICIAS 1 (TELEMADRID, 26-nov-24): 139.000 y 16,7%

LA 7TV (Murcia)
1 LA 7 NOTICIAS (LA 7TV, O4-nov-24): 35.000 vy 13,1%
2 LA 7 NOTICIAS 2 (LA 7TV, O4-nov-24): 34.000 y 9,3%
3 LA 7 NOTICIAS (LA 7TV, O5-nov-24): 31.000 y 11,6%

ki il

ot ETB2 (Pais Vasco)
1 TELEBERRI 2 (ETB2, 12-nov-24): 148.000 y 25,1%
2 TELEBERRI 2 (ETB2, 14-nov-24): 135.000 y 24,8%
3 TELEBERRI 2 (ETB2, 05-nov-24): 133.000 y 24,1%

@ A PUNT (Valencia)
1 NTC MIGDIA (A PUNT, Ol-nov-24): 259.000 y 21,8%
2 NTC MIGDIA (A PUNT, Ol-nov-24): 236.000 y 17,7%
3 RODA DE PREMSA / CARLOS MAZON-FERNANDO GRANDE-MARLASKA (A PUNT, O1-nov-24): 182.000 y 21,2%

BARLOVENTO
COMUNICACION
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LO MAS VISTO POR
TEMATICAS DE PAGO

CADENAS TEMATICAS PAGO

CINE

1 CINE / MUERE OTRO DIA (STAR CHANNEL, 02-nov-24): 95.000 y 0,9%
2 CINE / OCHO APELLIDOS CATALANES (COMEDY CENTRAL, 03-nov-24): 78.000 y 0,6%
3 CINE / MUERE OTRO DIA (STAR CHANNEL, 09-nov-24): 72.000 y 0,7%

‘

=
- T

T ENTRETENIMIENTO
1 LALIGA VSILA FUERZA DE NUESTRO FUTBOL (LALIGA TV por M+, 30-nov-24): 45.000 y 0,5%
2 ILUSTRES IGNORANTES (MOVISTAR PLUS+, 26-nov-24): 35.000 y 0,3%
3 ILUSTRES IGNORANTES (MOVISTAR PLUS+, 12-nov-24): 33.000 y 0,3%

‘

SERIES

1 9-1-1 (STAR CHANNEL, 25-nov-24): 73.000 y 0,5%
2 9-1-1 (STAR CHANNEL, 13-nov-24): 66.000 y 0,6%
3 9-1-1 (STAR CHANNEL, 13-nov-24): 63.000 y 0,7%

1 RUEDA DE PRENSA DEPORTIVA / G.P.MALASIA (DAZN 1, 03-nov-24): 15.000 y 0,4%
2 RUEDA DE PRENSA DEPORTIVA / G.P.SOLIDARIO BARCELONA (DAZN 1, 177-nov-24): 9.000 y 0,1%
3 RUEDA DE PRENSA DEPORTIVA (LIGA DE CAMPEONES 2 por M+, 04-nov-24):1.000 y 0%

:‘@.‘y CULTURALES

1 LO INEXPLICABLE / HISTORIAS DE ATORMENTADOS (CANAL HISTORIA, 28-nov-24): 44.000 y 0,4%
2 LA CUCHARA DE CARMEN / CREMA DE POLLO CON RAVIOLI DE CARNE (CANAL COCINA, 24-nov-24): 39.000 y 1,2%

3 REFORMA Y ALQUILA (DECASA, 02-nov-24): 39.000 vy 0,4%

y ! DEPORTES

1 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.SOCIEDAD-BARCELONA (LALIGA TV por M+, 10-nov-24): 876.000 y 6,7%
2 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / CELTA VIGO-BARCELONA (DAZN Laliga, 23-nov-24): 845.000 y 7,5%
3 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / LEGANES-R.MADRID (LALIGA TV por M+, 24-nov-24): 795.000 y 7,5%

|

ANIMACION

1 LOS SIMPSONS (STAR CHANNEL, 09-nov-24): 51.000 y 0,6%
2 LOS SIMPSONS (STAR CHANNEL, 09-nov-24): 44.000 y 0,5%
3 BOB ESPONJA (NICKELODEON, 27-nov-24): 40.000 y 0,5%

BARLOVENTO
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GRUPOS EDITORIALES
ABIERTO

Atresmedia (6 cadenas en emision)
ocupa el primer puesto en el ranking
por grupos editoriales con el 27,0% de cuota.

» Mediaset- (24,6%), con seis cadenas en emision, se situa en segunda
posicion.

» GRUPO RTVE (15,6%), que incluye cinco cadenas, ocupa la tercera
posicion.

» Les siguen Grupo Squirrel Media (2,6%) con tres cadenas y Grupo
Unidad Editorial (2,4%) con dos cadenas.

Grupos Editoriales Abierto Cuota Espg;it:;l:res Cob%

e 3 ATRESMEDIA 27,0% 37,8 mill. 81,1%
proseerespafia. | MEDIASET- 24,6% 37,8 mill. 81,1%
Ttve= |GRUPO RTVE 15,6% 37,1 mill. 79,6%
= |FORTA 8,3% 27,3 mill. 58,6%
%"'“‘““’""' GRUPO SQUIRREL MEDIA 2,6% 22,1 mill. 47,3%
m GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2,4% 21,3 mill. 45,6%

MEDIASET: T5, CUATRO, FDF-T5, DIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv/ ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, MEGA,
ATRESERIES. / RTVE: LA1, LA2, CLAN, TELEDEPORTE, 24H. / SQUIRREL MEDIA: PARAMOUNT CHANNEL, DISNEY CHANNEL Y
BOM Cine. / UNIDAD EDITORIAL: DISCOVERY MAX y GOL. / FORTA: TV Autondmicas incluidas en la Federacion.

1) BARLOVENTO
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ACTIVIDAD
PUBLICITARIA

Desciende la presion publicitaria de GRPs en -8,6%
y el nimero de campanas activas un -3,2%.

Anunciantes Spots Grp's 20"
1.564 —— 992.091 | | 155.227
-1,3% -5,3% -8,6%
; |
Sectores Marcas Campanas
21 - 1.853 - 2.726
0.0% 1,3% -3,2%

*Diferencias nov-24 vs. nov-23

El spot mas visto corresponde a la campafa “LIDL/SUPERMERCADO” en
T5, con 37 Grp’s 20” ('INFORMATIVOS T5 21:00', 3 noviembre).

Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son:
= CAMPANA: “LIDL/SUPERMERCADO” con 2.054 Grp’s 20”.
= ANUNCIANTE: “PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A. con 7.023
Grp’s 20”.
=» MARCA: “GALERIA DEL COLECCIONISTA” con 3.787 Grp’s 20”.
» SECTOR: “DISTRIBUCION Y RESTAURACION” con el 17% de la
presion publicitaria.

) BARLOVENTO
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ACTIVIDAD
PUBLICITARIA

RANKINGS PUBLICITARIOS

nd. 4+ | Espafa | Lineal | TTVY | TSD
Top 5 de los Spots mas vistos (Grp's 20™)
Total
1 LIDL/SUPERMERCADO - 37
2 LIDL/SUPERMERCADO 30 / \‘
3  SANTA LUCIA/SEGUROS 26 2
4 LAE/SOREXTRANAVIDAD [INNNEEE H”j
5 D.O.RIBERA DEL XUQUER/KAINININEGNGESH
Top 5 Anunciantes (Grp's 20™)
Total
1  PROCTER & GAMBLE ESPANA, INZEzE
2 MONDELEZ ESPARNA SERVICESIIINEGE v N\
3  GALERIA DEL COLECCIONISTANESE0 {1_554 '|
4 PUBLICIDAD COMPARTIDA [l 022 N
5 RECKITT BENCKISER [z.ses
Top 5 Campafias (Grp's 20')
1 LIDL/SUPERMERCADO 2.054
2 MOEVE/COMPANIA ENERGETI 1.943
3 SECURITAS DIRECT/ALARMAS 1.807
4 BBVA/BBILB.VIZC.ARGE 1.362
5  AMAZON/TIENDA ONLINE 1.239
Top 5 Marcas (Grp's 20')
Total
1 GALERIA DEL COLECCIONISTARNSZez J—
2 AMAZON . 2.48s / “-w
3 LIDL . 2390 | 1.853)
4 DANONE zEe S~ S
5 SECURITAS DIRECT - 2.235
Top 5 Sectores (%Grp's 20") -
ola
1 DISTRIBUCION Y RESTAURAC! NS ZESN
2 ALIMENTACION S 4%
3 BELLEZA E HIGIENE S n% \ 21 |
4  SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVA/ NS
5  FINANZAS Y SEGUROS 7
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FICHA TECNICA

= Fuente de los datos: Kantar.

®» E| informe recoge todos los datos de audiencia incluyendo la
variable “invitados” que comenzd a medir Kantar en 2017.

® En los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto
el visionado en lineal como el diferido (audiencia durante los siete
dias siguientes a la emision en lineal, gue comenzd a medirse en
2015).

» Se incluye la audiencia de las 22 residencias desde 2020. Desde el
informe de ene-2023 también se incluyen las segundas
residencias totales para el dato de cadenas Autondmicas, que
hasta entonces era en ambito propio.

» Pardmetros extraccion de datos: Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD |
Espafna (+2r Total).

= Fecha: noviembre-2024
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