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EXTERIOR
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FICHA TECNICA  

U : po laci n de 14 o m s a os (39.716.000 individuos)

M a a a   a  a : 32.427 multimedia (  46.756  monomedia radio
 42.606  monomedia prensa
 23.829  monomedia revistas
 10.592  monomedia televisi n)

M   a  a : entrevista ace to ace  (  entrevista tele nica para ampliaci n  
radio, prensa y televisi n,  entrevista ace to ace  para ampliaci n revistas)

D  a : selecci n aleatoria de hogares y elecci n de una persona del hogar

 AIMC - Prohi ida su reproducci n  total o parcial sin citar a AIMC como uente y titular de la in ormaci n y datos. 


