LALIGA
UNA NUEVA ERA



LA EVOLUCION
DE LALIGA ENLOS
ULTIMOS DIEZ ANOS

La ultima década ha supuesto un cambio radical en la dimensién y reconocimiento
de LALIGA a nivel nacional e internacional.

Hoy, LALIGA es el mavyor ecosistema de
futbol del mundo, con la red internacional
mas amplia de todas las propiedades
deportivas, con la que esta presente en 41
paises a través de 11 oficinas, y con un
crecimiento sostenido en todas sus areas
durante los ultimos 10 anos.

Ademas, es una marca reconocida en rankings de reputacion nacionales e
internacionales. Segun Brand Finance, no solo se ha mantenido como una de las
50 organizaciones mas valiosas en el ranking de Espafia, sino que se ha
posicionado como aquella de mayor valor de marca en el Ambito de la industria
deportiva en Ia edicion 2023 y ha alcanzado su mayor valor historico en el
Brand Finance Espaiia 100.

No solo eso. Esta competicion se sitlla en la segunda posicion de tamarfio entre las
grandes ligas, con unos ingresos totales que se situaron en €4.838,1M, volviendo
a alcanzar la maxima cota historica de la temporada 2019/2020. Una cifra
especialmente importante si se tiene en cuenta la severa contraccion de la
temporada 2020/2021, que redujo este registro por debajo de los €4.000M vy que
ahora ha alcanzado un considerable crecimiento anual del +22,6%.

Ademas, en los ultimos meses ha anunciado la incorporacion de nuevos socios
estratégicos como EA Sports, con un acuerdo que sienta las bases para
revolucionar la experiencia del futbol a partir de la temporada 2023/2024,
huscando romper las harreras entre el mundo fisico vy el virtual, con mejoras en
las retransmisiones y con la apuesta de ambas compaiiias por el fiithol hase.
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EL ECOSISTEMA DE
FUTBOL MEAS
GRANDE
DEL MUNDO

Gracias a toda esta evolucion, hoy LALIGA
es el ecosistema de fiithol mas grande del
mundo. En torno a ella reune a los 42 clubes
de Primera y Segunda Division y a sus
aficionados y organiza no sélo estas dos
competiciones si no muchas otras como

LALIGA Genuine, LALIGA Promises 0 eLALIGA,
acercandose a un amplio espectro de fans del
futbol. Ademas, construye proyectos y
experiencias en territorios que van mas alla
del fithol, como el de la gastronomia, con los
sports bar LALIGA TwentyNine's; el
coleccionismo, con LEGENDS, The Home of
Foothall; la miisica, con los conciertos OMG! o
la escuela de negocios, con LALIGA Business
School. Todos ellos permiten a la marca
interactuar con usuarios mas alla del futbol.

Asimismo, todo el trabajo, las campafas v el
compromiso para erradicar cuestiones como
el racismo, la violencia vy la intolerancia en el
futbol, que tanto FUNDACION como LALIGA
llevan a cabo, permiten tener un gran
impacto en la sociedad.
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DE ESTA FORMA,
LALIGA SE CONFIGURA
COMO UNA MARCA:

MULTITARGET
AL CONECTAR CON TODO EL
ESPECTRO POBLACIONAL.

MULTIENGAGEMENT
YA QUE INTERACTUA DE DIVERSAS
FORMAS (DESDE EL PROPIO FAN DEL
FUTBOL HASTA ALGUIEN MAS ALEJADO,
EN OTROS TERRITORIOS COMO LA
MUSICA O LA GASTRONOMIA).

MULTICULTURAL
POR SU IMPACTO GLOBAL.

Por todo elio, LALIGA tiene un gran poder y
responsabilidad: la obligacion de impactar y
convertir el futbol en una herramienta de
inspiracion para el mundo, mas alla del propio
futbol. El deporte y, en especial, el futbol, tiene
un poder sanador, y se utiliza como vehiculo de
union de la sociedad, para ayudar, integrar.,
hermanar y colaborar.

El fiithol esta lieno de
historias para inspirar
a todos, desde ahuelos
a nietos, de mayores a
jovenes y niios.
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LA REALIDAD DE LALIGA
HA CAMBIADO
RADICALMENTE EN LA
ULTIMA DECADA. ES MAS
GRANDE, MAS
INTERNACIONAL, LLEGA A
MAS GENTE QUE NUNCA.
POR ESO EVOLUCIONA SU
MARCA, PARA ADECUARLA
A ESTA NUEVA REALIDAD.
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UNA NUEVA ERA
CON UN
PROPOSITO
CLARO

Una marca gue no significa es una marca
gue no existe. Tener un proposito hace
que una marca importe, sea relevante y
signifique algo para las personas. Y hay
pocas cosas en el mundo que muevan
tanto como este deporte.

Porque el fiithol forma parte de nuestras
vidas, aporta e importa. Se siente como
una religion, ayuda a forjar la identidad de
las personas, trabaja el sentimiento de
pertenencia, acomparfia, fomenta la
capacidad de superacion, es fuente de
aprendizaje, genera conexiones,
emociones y sentimientos, es una fuente
de orgullo para todos...

LALIGA tiene la responsabhilidad de utili-
zar esta fuerza para inspirar e impactar
en la sociedad vy a las personas, a través
de los valores positivos fue tiene este
deporte. La evolucion de marca es un
simbolo mas del cambio que esta viviendo,
una evolucién anclada en la transforma-
cion excepcional de LALIGA de todos vy en
el poder transformador positivo que tiene
el futbol en la sociedad.

Este ecosistema
tiene un propésito
comiin: las aficiones,
las competiciones,
los clubes... cada dia,
cada partido, unen
sus fuerzas con un
ohjetivo comiin:
INSPIRAR AL MUNDO A
TRAVES DEL FUTBOL.
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Por ello, LALIGA se propone trabajar usando esa fuerza que generan juntos los 42 clubes
mas sus aficiones, reivindicando el orgullo de estar en una LIGA que hace crecer a todos,
engrandeciendo lo que son.

Y lo hace desde unos valores legitimos para la marca vy que impulsan esta fuerza conjunta:

HAZ QUE APUNTA CREE EN HAZ LO
IMPORTE. ALTO. EL TALENTO. CORRECTO.
ATODGS. SIN MIEDOC. DEJA HUELLA. SIEMPRE.

Un nuevo posicionamiento que se traslada de forma conjunta en el nuevo lema de la marca:

LA FUERZA DE NUESTRO FUTBOL.

Asi, LALIGA reclama el orgullo de ser parte de una competicion, de un proyecto que inspira a
todos v les ayuda a crecer como personas y como sociedad. Juntos llegamos mas lejos.

Este es un mensaje unificador y a la vez motivador que representa el propdsito, el poder de
LALIGA, v tamhién el poder de los clubes vy la aficion.

Este mensaje se ve reflejado por primera vez en la nueva campaiia de imagen de LALIGA,
Suspiro, que de una forma metaforica representa la fuerza de toda la sociedad. Esa fuerza
que se representa a partir del suspiro de un nifio antes de tirar un penalti, pero que crece
con el esfuerzo de todos hasta convertirse en un auténtico huracan de fuerza imparable que
cambia la sociedad para mejonr.

La campafia, en emision a mediados de junio en distintos soportes fisicos, digitales y
television, también supone la presentaciéon y puesta de largo de la nueva marca.
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LA NUEVA MARCA

NUESTRO NUEVO LOGOTIPO

LALIGA
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LA NUEVA MARCA

NUESTRO NUEVO SIMBOLO
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LA NUEVA MARCA

CARACTERISTICAS Y LOGOTIPO

En primer lugar, queremos reivindicar lo que hacemos vy fue nos hace tinicos con orgullio.
¥Ya no susurramos, hoy gritameos. Por esto, LaLiga se transforma en LALIGA, escrita en una
Unica palabra en mayusculas. Una palabra que representa LA FUERZA DE NUESTRO FUTBOL, vy
reivindica el orgullo de estar en una liga que cumple las normas, es responsable con la
sociedad y lucha por acabar con las discriminaciones.

NUEVO SIMBOLO

El nuevo simholo de la marca queda representado en LL, sus iniciales, que personifican el
mavyor ecosistema de fithol del mundo.

La eleccion de este simbolo tiene que ver con dos momentos clave que se viven a menudo
dentro y fuera del campo y que tanto simbolizan la pasiéon del futbol. Por un lado, la
celebracion de los jugadores cuando marcan un gol y lo celebran de rodillas en el campo. Con
la silueta de su cuerpo forman esa L mientras festejan el gol anotado. Por el otro, la L que los
aficionados forman con sus brazos cuando celebran ese mismo gol o un éxito de su equipo.
Con los pufios apretados, con fuerza, con pasion, esa segunda L la ponen los fans del futbol.

Por todo ello, el nuevo simbolo, LL, es el reflejo de la comunion entre jugadores v aficionados.

LL es la tangibilizacién de la motivacion y empuje de LALIGA, un simbolo que representa la
grandeza de la emocion compartida vy el orgullo de estar en esta competicion.
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LA NUEVA MARCA

COLOR

El nuevo color corporativo de LALIGA, el Pantone Red 032C, representa el orgullo, la pasion,
la energia v la emocion del fiithol, un color facilmente identificahle, es joven, fresco y
Uinico. Este rojo coral conecta mejor con la realidad de lo que LALIGA es ahora.

Color principal

Paleta cromatica secundaria

HEX: #FF4B44
RGB: 255/75/68
Coated

CMYK: 0/82/51,8/0
Uncoated

CMYK: 0/82,7/51,8/0 P Red 032U

P Red 032 C

IDENTIDAD SONORA

Colores de contraste

NEGRO ENRIQUECIDO

HEX: #00001B

RGB: 0/0/27

Coated

CMYK:100/67,8/25,9/94,5 P532C
Uncoated

CMYK: 77,6/73,3/53,3/38,4 P 5395U

BEIGE CLARO

HEX: #eaeaea

RGB: 234/234/234

Coated

CMYK:2/4,7/2,7/0 P 663C
Uncoated
CMYK:2/4,7/2,7/0 P 663U

Colores de realce

NEGRO PURO*

HEX: #000000
RGB: 0/0/0

CMYK: 0/0/0/100

BLANCO

HEX: #FFFFFF

RGB: 255/255/255

CMYK: 0/0/0/0

TURQUESA

HEX: #00d4d6
RGB: 0/212/214

Coated

CMYK: 38,8/0/6,3/0
Uncoated

CMYK: 44,7/0,8/9,8/0 P 2226 U

P 2226 C

MORADO SUAVE

HEX: #9b5cff

RGB: 1565/92/255

Coated
CMYK: 28,6/54,5/0/0 P 265C
Uncoated
CMYK: 32,2/56,9/0/0 P 265U

Hasta ahora, LALIGA ha tenido un himno distintivo, pero esta transformacion de marca
también pasa por construir un universo musical Unico, con una identidad propia alineada

con los valores de la marca.

Asi, el inicio de los partidos tendra un sonido propio mucho mas versatil, que tendra su
propia declinacion para adaptarse y cambiar a distintos entornos y momentos, todos ellos
facilmente identificables, que giraran en torno a un mismo universo sonoro.
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IMPLEMENTACION

La nueva identidad visual vera la luz a nivel giohal con el lanzamiento del nuevo
posicionamiento, lo hara a traveés de una emotiva pelicula, avance de lo fue esta
por venir.

Desde ese momento, la nueva identidad impactara también en los mas de 185
millones de usuarios de los entornos digitales de LALIGA.

A partir de la préoxima temporada, los 42 clubes que forman LALIGA luciran en sus
equipaciones el nuevo logotipo. Ademas, los seguidores de la competicion podran
experimentar y disfrutar del cambio en los estadios, retransmisiones televisivas
v entornos digitales.
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